MARKETING
STRATEGICO

Business Universe definisce la
migliore strategia di marketing
per penetrare il mercato in
modo duraturo e sostenibile
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MARKETING STRATEGICO

Metodologia

Business Universe guida le aziende nella definizione, implementazione e monitoraggio di una completa strategia di marketing,
sulla base delle necessita specifiche.

Attivita [ Definizione obiettivi J [ Target audience J [ Research & plan J [ Gantt & budget J
[ Test - evaluate - change - feedback - improve - retest ’
L'approccio metodologico distingue le attivita definite nel piano strategico in 2 differenti aree: Marketing ed Interno.

Analisi di Brand Awareness Marketing Newsletter e w ( w (
Eventi ed attivit
Mercato e dei e Gestione della Digitale, Press ed attivita di Report periodici venti ed attivita
. . . e KPI di Team Building
Competitor Community Eventi Engagement J L J L

Obiettivi raggiunti

Realizzata la strategia di marketing per diverse realta, operanti nei seguenti settori:
- Aerospace & defense

- Agroalimentare

- Digital art



CASO
DI SUCCESSO

Business Universe ha supportato un'azienda
operante nel settore delllA&D nella
definizione delle linee strategiche per
I'implementazione del reparto marketing

Approfondimento



Marketing strategico — PMI nel settore dell’A&D

Descrizione. Azienda specializzata nelle produzione di sistemi di comunicazione e
PROFILO hardware per il settore dell'aerospazio e difesa.
AZIENDALE Struttura. Fatturato di 10mIn € con 40 dipendenti.
Durata progetto. | mese

Al fine di supportare lo sviluppo internazionale e la crescita strutturale dell'azienda, il
ESIGENZA cliente ha richiesto un’analisi di settore e la definizione di un piano marketing
(interno ed esterno) per costruire il proprio reparto dedicato a tale funzione.
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v Realizzazione dell’analisi di mercato e della concorrenza, per 'inquadramento delle necessita specifiche
di business e I'individuazione di dati ed insights a supporto della proposta strategica.
v Pianificazione delle metodologie e degli strumenti strategici, al fine di evidenziare la value proposition
SOLUZIONE dell’.az'ie'nda, mi.rata ad aumentare I’errjployee engagement ela bran(?l.ayvaren.ess. . . '
v Definizione dei Key Performance Indicators, dei tool e delle capabilities aziendali, per la misurazione
dei risultati aziendali e per I'analisi delle competenze specifiche delle risorse da inserire nel nuovo reparto.
v Individuazione dell'impatto Costi/Ricavi del progetto, nell'ottica di pianificare il budgeting focalizzato
per le attivita individuate nel piano.
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